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In the paper are considered some important
features of a knowledge-based economy in the
context of developing competitivenesss, instruments
used by the European Union in the field of innovation
which may be useful for the Republic of Moldova;
is substantiated the need in building a knowledge-
based society in the Republic of Moldova and
most important actions necessary to achieve this
objective.

Este bine cunoscut faptul ca stiinta,
tehnica, inovarea, utilizarea cunostintelor, de-a
lungul timpului au avut un rol important §i si-au
adus contributia lor unicd la dezvoltarea social-
economicd a civilizatiei umane, In sustinerea
progresului economic la general. Totodata,
societatea contemporana ajunge sa fie tot mai mult
0 societate bazata pe cunoastere si informatie, o
societate a civilizatiei globale, informatia devenind,
de fapt, o resursd strategica si fundamentala,
asemanatoare capitalului in societatea industriala,
si cu un impact hotarator asupra dezvoltarii si
prosperitatii oricarei natiuni. in statele cele mai
avansate din punct de vedere economic, folosirea
intensiva a cunoasterii este recunoscuta ca principal
factor de progres.

Japonezii au fost primii care au inteles acest
lucru, la nivel national. Toshivo Doko, supranumit
»~imparat al succesului japonez”, incad la sfarsitul
anilor’60 declara:,,Noinuavemniciresurse naturale,
nici putere militard. N-avem decat o singura resursa:
capacitatea de inventie a creierilor nostri. Ea este
nelimitata si trebuie sa ne-o manifestaim. Trebuie
sa educam, sd specializdm, sa echipam. Aceasta
putere a mintii, prin forta lucrurilor, va deveni,
intr-un viitor apropiat, bunul comun cel mai pretios,
cel mai creativ al intregii omeniri” [1].

Nu a fost o simpla intdmplare nici obiectivul
strategic stabilit la Lisabona in anul 2000 ca Uniunea
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Europeand sa devind, catre anul 2010, cea mai

competitiva si dinamica economie din lume, bazata

pe cunoastere, capabild de crestere economica
sustenabild si o mai mare coeziune sociald. Chiar

daca, din mai multe considerente, acest obiectiv s-a

dovedit a fi irealizabil, cel putin deocamdata.

Odata cu lansarea Strategiei Lisabona, a
devenit evidenta dorinta de a clarifica, inclusiv sub
aspect stiintific, continutul si obiectivele ei, s-au
intensificat preocupdrile din domeniul cercetarii —
dezvoltarii — inovarii etc.

Cu toate acestea, pana in prezent nu a fost
elaborata si definitivatd o teorie a acestui proces,
existand si mai multe denumiri ale fenomenului in
cauza, precum societatea postindustriala, societatea
postcapitalista, societatea informationald, economia
digitald, noua economie, socictatea bazati pe
cunoagtere si informatii, economia bazatd pe
cunoastere etc. Sunt modalitati diferite prin care
se Incearca identificarea schimbarilor ce au avut si
continua sa aiba loc In lume 1n contextul progresului
tehnico-stiintific, globalizarii, inovarii, dezvoltarii
durabile etc., conditii In care, alaturi de factorii
traditionali, cunoasterea se impune ca un factor
cu un rol determinant in progresul economic, iar
capacitatea unei tari de a beneficia de pe urma
cunoasterii acumulate devine hotaratoare pentru
succesul economiei acestui stat.

Tranzitia de la societatea industriald la
urmatoarea faza a dezvoltarii economice nu
inseamna ca, dupd epoca industriei, nu va mai
exista industrie. Vechea economie si noua economie
coexistd umar la umar. Laureatul Premiului Nobel
in domeniul economiei, Joseph E. Stiglit estimeaza
ca noua economie digitald detine, deocamdata,
mai putin de 10 la sutd din economia SUA. Noua
industrie devine una automatizata s§i robotizata,
cibernetizata si informatizata [2].

Vorbind despre trasaturile principale ale
economiei bazate pe cunoastere, In contextul
urmatoarele:

v' competitivitatea unei firme din economia
cunoasterii este determinata In mare masura de
capacitatea acesteia de a dobandi, disemina si
valorifica cunoasterea si informatia;

v' are loc deplasarea dinspre omogenitatea
produselor si nediferentiere catre eterogenitatea
extremd 1n vederea satisfacerii nevoilor
specifice ale unor nise ale pietei;

v' creste rolul muncii creative si flexibilitatii la
angajarea in campul muncii;

v’ scade importanta economiei la scara, ca avantaj
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competitiv, si valoarea economici ridicata a
scarii reduse;

v’ creste importanta descentralizarii decizionale,
creativitatii si flexibilitatii In Intreprinderi;

v’ necesitatea unei mai mari capacitati de procesare
a informatiilor si a unei mai bune coordonari a
sistemelor de afaceri;

v" schimburi permanente de informatii in vederea
promovarii parteneriatelor in afaceri;

v’ creste importanta timpului (vitezei) ca factor al
competitivitatii, in conditiile in care concurenta
dintre firme se bazeaza tot mai mult pe timp si
rapiditatea reactiilor.

Indiferent daca sunt mari sau mici, puternice sau
slabe, tarile sunt egale in fata noilor reguli ale jocului
schimburilor economice internationale. Trebuie sa
recunoastem, in acest context, ca teoria concurentiala
si cea a avantajelor competitive au fost elaborate
in baza experientei economiilor (statelor) mari si
in cu totul alte situatii economice. Globalizarea
economicd, deschiderea economiilor, competitia
externa puternica au facut ca sursele traditionale de
avantaje, precum asimilarea tehnologiilor existente,
productia de masd generatoare de economie la
scard, hegemonia unor corporatii transnationale in
industrie, pietele stabile de desfacere sa-si piarda
actualitatea si eficienta. Aceasta oferd noi sanse si
economiilor mici, precum este si cea a Republicii
Moldova.

Trebuie sa recunosc aici, cd marea parte a
economiei noastre continua sa se bazeze pe utilizarea
extensiva a factorilor de productie. Tehnologiile
noi se asimileaza preponderent prin importuri §i
investitii straine. Existd §i o parte a economiei care
poate fi considerata ca apartinind unei economii
bazate pe investitii, apar $i embrionii unei economii
bazate pe inovare, in special in sectorul Tehnologiilor
Informationale si Comunicationale, domeniu cu
un potential competitiv ridicat. In acest context,
Republica Moldova continua sé prezinte serioase
decalaje de competitivitate in raport cu majoritatea
absolutd a statelor europene, la nivelul tuturor
elementelor care determind capacitatea competitiva,
iar decalajul cel mai mare se manifestd, in primul
rand, in ceea ce priveste inovarea §i cercetarea-
dezvoltarea, domeniul societatii informationale. In
acest context, pentru a fi competitivd, o economie
trebuie sid se bazeze pe populatie educatd si
calificata, infrastructura informationala dezvoltata,
un sistem inovativ eficient si un sistem economic
si institutional care sa sustina ceea ce a fost indicat
mai sus. lata de ce, in situatia in care cresterea
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competitivititii economice reprezintd o prioritate,
obiectivul de dezvoltare a unei economii inovative
trebuie sa fie la fel unul prioritar. Cu atat mai mult
cu cat investigatiile si analizele pe care le-am
efectuat demonstreaza existenta unei corelatii reale
intre gradul de inovare a economiei si produsul
intern brut pe cap de locuitor sau productivitatea
nationala, in sensul cd, cu cat mai Tnalt este estimat
gradul de inovare al unei economii, cu atit mai
mare este si valoarea acestor indicatori. Anume
statele cu o pondere mai mare a cheltuielilor pentru
cercetare-dezvoltare in PIB au si o pozitie mai buna
in clasamentele mondiale ale competitivitatii, ceea
ce determind necesitatea cresterii investitiilor in
acest domeniu.

Trebuie sa recunoastem, ca pe parcursul
ultimilor ani cheltuielile pentru cercetare-
dezvoltare au inregistrat si in Republica Moldova
o crestere continud, atdt in valori absolute, cat
si raportate la PIB. Este apreciabil acest lucru.
Si chiar daci, la acest capitol, mai avem de
recuperat decalaje considerabile in raport cu statele
europene dezvoltate, problema cea mare pentru
Republica Moldova este ca ponderea esentiala in
cheltuielile pentru cercetare-dezvoltare (respectiv,
a personalului implicat in cercetare-dezvoltare)
continud sa revina mijloacelor bugetare (sectorului
public), constatindu-se o implicare foarte redusa a
sectorului privat in acest domeniu, tendintd absolut
contrara celei stabilite pe plan european si mondial.

De mentionat ca lipsa cercetarii private (in
intreprinderi) stopeaza dezvoltarea cererii in cadrul
pietei de cercetare, prin faptul cd nu apare nevoia
de asimilare a rezultatelor cercetarii. O implicare
mai consistenta a sectorului privat in activitatea de
cercetare-dezvoltare-inovare poate fi atinsa si prin
sustinerea din partea statului, inclusiv prin granturi,
subventionari sau credite fiscale. Sa ne amintim de
faptul, ca si Uniunea Europeanda depune eforturi
sustinute pentru recuperarea decalajelor de crestere
economica fatd de Statele Unite si Japonia, agsezand
domeniul cercetare-dezvoltare la baza acestor
demersuri. Revizuirea Strategiei Lisabona in anul
2005 areconfirmat obiectivul stabilit la Barcelona de
a aloca 3 la suta din PIB pentru cercetare-dezvoltare
pana 1n anul 2010, dar din acestea: 1 procent trebuie
sd revina cheltuielilor publice si altele 2 procente
sectorului privat.

Prezinta interes §i instrumentele mai importante
aplicate de Uniunea Europeana in domeniul inovarii,
instrumente care pot fi utile si pentru Republica
Moldova atunci cand este vorba despre ceea ce
trebuie de facut. Ma refer aici la:
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I. Crearea Institutului European de
Tehnologie, primele proiecte ale acestuia vizand
masuri de preintdmpinare a schimbarilor climaterice
si dezvoltarea politicii energetice a UE.

2. Crearea de clustere, fiind evident faptul
ca performantele economice sunt influentate de
capacitatea de cooperare in activitatea inovativa.
Chiar daca clusterele sunt, de reguld, aglomerari
economice formate Tn mod spontan intr-un spatiu
geografic bine determinat, statul poate incuraja
crearea acestora, in mod deosebit cand ele
sunt organizate in jurul centrelor de cunoastere
(universitati sau institute de cercetare).

3. Se elaboreaza propuneri de initiative pentru
a dezvolta zone cu mare potential de crestere
economica si valoare sociala. (Pentru Republica
Moldova acestea ar putea fi: or. Balti, care are o
infrastructurd bine dezvoltatd, potentialul industrial
partial pastrat, forta de munca calificata; or. Ungheni,
avantajat de apropierea sa de hotarele Uniunii
Europene si or. lasi; or. Cahul la fel avantajat de
apropierea de Galati si portul Giurgiulesti).

4. Se incearcd promovarea inovérii nu doar
in industria producatoare, dar si in domeniul
serviciilor, urmand sa fie create §i primele
incubatoare inovative in sectorul serviciilor.

5. Se intreprind actiuni in vederea imbunatatirii
Sistemului European de Standardizare.

6. Se intensificd promovarea parteneriatului
public si privat pe tematici cum ar fi: industria
nepoluantd si eco-inovarea, politica de clustere,
serviciille de inovare si, desigur, IMM-urile
inovative.

Este de remarcat si faptul, cd IMM-urile
reprezintd o mare parte a economiei si industriei
Europei. Cele peste 23 milioane de IMM-uri din UE
reprezintd 99 la sutd din totalul afacerilor si acopera,
in unele domenii (cum ar fi sectorul textil), pana la
80 la sutd din locurile de munca.

Mai putem mentiona, Tn acest context, ca
producerea de cunostinte poate fi consideratd
ca un nou domeniu (subdomeniu) de activitate.
Or, fiind rezultatul unei activitdti umane, de
cercetare i inovare, si avand o valoare de piata,
cunostintele, ca orice bun economic, pot si trebuie
s fie comercializate in cadrul pietei. In calitate de
cumparatori pot fi atat firmele private, cat si statul,
ca reprezentant al intereselor si necesitatilor sociale.
Evident ca acesta va aborda problema accesului
liber si gratuit la cunostinte, va solicita elaborarea
unor noi teorii economice, noi scheme de finantare
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a cercetarii, noi probleme care tin de contabilizarea
activelor nemateriale etc.

Apare un nou domeniu al stiintei — economia cu-
noasterii. Acesta presupune un nou stil de conduce-
re — managementul cunoasterii si al cunostintelor
— care utilizeaza conceptul de capital intelectual sub
forma de bunuri si active intangibile si isi propune sa
explice subiecte cheie, precum adaptarea organizati-
onald, cresterea competentelor etc.

Cunoasterea nu inseamnd doar productia
bunurilor care inglobeazd o mare cantitate de
stiinta si tehnologie, ci si Imbunatatirea produselor
existente, capacitatea de a obtine in timp real
informatii despre piete, canale de distributie,
preferintele consumatorilor, gasirea de noi grupuri
de clienti sau intrarea pe noi piete, cresterea
importantei marcilor comerciale — sunt sarcini noi
in fata stiintei marketingului, nemaivorbind despre
faptul ca Insasi activitatea de cercetare-dezvoltare-
inovare trebuie sa fie organizatd pornind de la
nevoile consumatorilor. Aceasta impune necesitatea
promovarii unor cooperari si parteneriate dintre
economie si stiintd, indiferent de originea sursei de
finantare, iar implementarea functiei de marketing
presupune nu altceva decat orientarea activitatii de
cercetare spre nevoile potentialilor clienti, adaptarea
activitdtii institutiilor de cercetare la necesitatile
pietei.

Economia bazata pe cunoastere reclama si un rol
mai mare al universititilor in societate. In primul
rand, universitatile trebuie sd-si revadd misiunile
sale. Pe langa instruire si furnizarea de cadre, ele
trebuie sd preconizeze impulsionarea activitatilor de
cercetare si comercializare a produselor cercetarii,
sd se implice mai insistent in transferul de cunostinte
si tehnologii.

La fel, universitatile trebuie sa constientizeze,
ca studentul secolului XXI este diferit de studentul
generatiilor anterioare. El solicitd relatii de
parteneriat cu profesorii, metode interactive de
instruire, sisteme on-line de comunicare student-
profesor. El trebuie sd-si formeze abilitatea de
a intelege si de a accepta diferentele culturale,
de a gandi critic, de a aborda problemele dintr-o
perspectiva globala, de a lucra in cooperare, de a fi
capabil sa-si schimbe stilul de viata si obiceiurile de
consum, astfel incat s asigure si protectia mediului
ambiant etc.

Universitatile urmeaza sa constientizeze si
faptul, ca educatia nu mai are frontiere. Ea devine
una transnationald. latd de ce se impune si necesitatea
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promovarii unor universititi inovative globale, iar
pentru a fi mai bune universitatile au nevoie de doua
lucruri. In primul rand, mai multa autonomie. Si, in
al doilea rand, mai multi bani, adica o finantare mai
buna.

In concluzie, putem mentiona:

1. Edificarea societdtii bazate pe cunoastere
a devenit un scop rational pentru toate statele
lumii, inclusiv pentru Republica Moldova. Aceasta
reprezintd astdzi unica cale spre competitivitate si
prosperitate economica.

2. Republica Moldova are nevoie de constituirea
unui mediu de afaceri favorabil inovarii si o politica
clard si realistd in domeniu, care sa porneascd de
la stimularea activitatilor de cercetare-dezvoltare-
inovare. Este nevoie de o abordare sistemica a
inovarii, in contextul relatiilor si intereselor tuturor
actorilor participanti la acest proces: universitati,
institutii de cercetare, finantatori §i, nu in ultimul
rand, statul.

3. In ceea ce priveste cercetarea si dezvoltarea,
este necesara deplasarea accentelor spre inovare si
transfer tehnologic, din nevoia de a transforma cat
mai rapid rezultatele cercetarii in produse pe piata.
Astfel, probabil, in termen scurt, pentru Republica
Moldova este mai importanta preluarea de tehnologii
in raport cu crearea de tehnologii din perspectiva de
crestere acceleratd a productivitatii.

Inacestcontext, devine importanti sipromovarea
cooperarii stiintifice si tehnologice cu mari companii
transnationale (din tard si din strdindtate), ceea ce
ar oferi acces la cercetarea avansata si la inalte
tehnologii.

4. Procesul de inovare va avea succes in
Republica Moldova numai dacad cunostintele noi
vor fi valorificate In economie, vor fi asimilate de
intreprinderi. Din aceastd perspectiva, drept motiv
pentru sustinerea cercetarii-dezvoltarii-inovarii
trebuie sa fie efectul economic stabilit in baza unor
analize de eficienta si rentabilitate.

5. Vorbind despre integrarea efectiva a cercetarii
noastre in spatiul european al cercetdrii, devine
important sd ne gasim locul si rolul nostru in
cercetarea stiintifica europeand, nisa noastra pe piata
europeand a cercetirii-dezvoltirii-inovarii. In acest
sens, estenecesara identificarea domeniilor prioritare
in care ar fi concentrata activitatea de cercetare-
dezvoltare-inovare, care ne-ar asigura un avantaj
competitiv pe piata europeana a cercetarilor.
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